Planejamento
de Conteudo

Premium Acabamentos

Periodo: 258/02 a 25/05




Mapa de Captacao

Video ‘1 (Raquel
Tour pela loja / Solugdo Completa.

Video 2 (Promocgéo)
Chamada para diversos produtos / Oportunidade.

Video S (Técnico)
Aprofundamento em ceramicas e itens em promogao.

Fotos: Ensaio com a equipe feminina para o Dia da Mulher.



-_ Calendario Editorial

23/02 \Video Condigﬁes e Oportunidades Itajai Cerejeira: Foco em produto especifico. L4 Aprovado
26/02 \Video Condicdes e Oportunidades Ouro Classico: Foco em sofisticagéo e oferta. : Em edicéo
02/035 Card Flyer Condicdes e Oportunidades Més do Consumidor: 3 produtos em esteira. (FIXADO)

05/05 VVideo 1 Solucdo Completa Tour pela Loja: Raquel apresenta a estrutura. (FIXADO)

08/05 Foto Estrutura e Experiéncia Dia da Mulher: Homenagem e foto da equipe feminina.

10/03 \VVideo 2 Condicdes e Oportunidades Melhor Produto: Destaque do flyer ou item extra.

12/05 Carrossel Estrutura e Experiéncia Curadoria: O critério técnico por tras da escolha. (FIXADO) = Redacao
15/03 Carrossel| Condic;c'”)es e Oportunidades Dia do Consumidor: "Escolher bem € um direito”. = Redacéo
’|7/O3 \Video 3 SQ|uQéQ Comp|e-|:a Aprofundamento Técnico: Detalhes sobre ceramicas. a Captura

20/03 Prova Social Prova e Confianca Feedback Raquel: Prints, Google e WhatsApp. Coleta






