








TERRITORIO CONCEITURL

A Blull nasceu do desejo do Fabio de tornar o mundo dos investimentos
um ambiente mais justo, acessivel, tecnologico e seguro para aqueles
que desejam se informar para tomar decisdes mais assertivas.

Sempre com a premissa de potenciar ganhos € minimizar perdas, a
empresa que finha sido idealizada como uma plataforma social que
se retrodlimentava por conteldos gerados pelos proprios usudrios, No
momento afual, com a disseminacdo e potencializacdo tecnologica
das infeligéncias artificiais, se posiciona como um ambiente de “"solu-
¢cBes Al-driven para o dominio do mercado financeiro”.

A miss@o desse projeto € marcar esse segundo momento para que a
empresa se enconfre com os publicos de interesse com um posiciona-
mento atrativo, palatdvel, confidvel e performatico.

Os gjustes anatébmicos e 0s novos € multiplos recursos visuais, fransfor-
mMardo a marca que ja nasceu com potencial de mudar definitivamente
a forma de investir.
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OBJETIVOS

- Revelar o novo posicionamento do negocio, que € "so-
lugdes IA driven para dominio do mercado financeiro”;

- Equilibrar melhor a anatomia do logotipo e do icone;

- Modernizar a marca;

- Visual mais atrativo para os publicos;

- Corrigir problemas da anatomia da tipografio;

- Aumentar possibilidades de recursos visuais.
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ATRAVES DAS CORES TRANSMITIMOS A PERSONALIDADE DA MARCA E
ESTABELECEMOS CONEXOES EMOCIONAIS COM O PUBLICO-ALVO.

ESSAS ESCOLHAS TANGIBILIZAM VALORES E SENSACOES QUE
DESEJAMOS INCORPORAR AS COMPOSICOES VISUAIS.
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DEEP MARINE

A cor principal da marca, que se relaciona diretamente com o nome e com
toda a simbologia dele, em que o azul representa saldos positivos, boa per-
forrmance em ganhos financeiros atraves dos investimentos, alem ¢ claro, do
apelo tecnologico que a cor carrega.

Em relacdo & amostra de azul da marca antiga, temos um matiz mais proxi-
MO do roxo, mais saturado e com um pouco menos de brilho.

Essas escolhas garantem um azul mais vivo, com uma presenca mais mar-
cante e intensa dentro de fodo o universo visual da marca.









PURE AIR

O intangivel branco e substituido por uma amostra de tom claro levemente

amarelado.

Era importante trazer para a construcdo visual algum ponto quente, mas de
uma forma muito suftil, afinal, queremos uma marca confidvel, seria, mas fam-
bem humana e esse pequeno detalhe na alteracdo das cores cumpre esse

papel.
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SOBER GREY

AssSim como NO azul Mais escuro e No branco, houve a necessidade de inte-
grar mais infensidade e brilho ao tom de cinza da paleta.

A Blull continua sendo predominantemente azul, mas o cinza equilibra com
soberania e seriedade toda a confianca e precisdo que desejamos para a

MAarca.
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OJrbicron



OJrbicron

Orbitron € uma fonte geometrica ndo serifada, do
tipo display (menor compromisso com legibilidade).
Ela apresenta quatro pesos (leve, medio, negrito e
preto), e foi inspirada em filmes de fic¢cdo cientifica
futurista. A tipografia foi publicadainicialmente pela
League of Movable Type.

Essas fontes sdo licenciadas sob a Licenga de Fonfe Aberta (Open
Fonf License) e podem ser usadas em produtos e projetos —

impressos ou digitais, cornerciais ou Ndo.
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Urbanist



Urbanist

Essa € uma fonte geometrica sem serifa, de baixo
confraste e inspirada na tipografia e no design
modernista.

O projeto foi langado por Corey Hu em 2020 com 9
pesos e itdalicos correspondentes. Concebidaapartir
de formas elementares, a neutralidade da Urbanist
a torna uma fonte versatil para midias impressas
e digitais. Atualmente, estd disponivel como uma
fonte variavel com um eixo de peso.

Essas fontes sdo licenciadas sob a Licenga de Fonfe Aberta (Open
Fonf License) e podem ser usadas em produtos e projetos —
impressos ou digitais, cornerciais ou Ndo.
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F O SIMBOLO QUE CONCENTRA DE FORMA MAXIMA A REPRESENTACAO
DE TODOS OS VALORES REAIS E ASPIRACIONAIS, ATRIBUTOS E TRACOS DE
PERSONALIDADE DA MARCA. SERA O PONTO DE CONTATO DE MAIOR RE-
CORRENCIA NOS DESDOBRAMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL.
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Mas antes de chegar nisso..






ANTES AGORA




Uma das queixas era o equilibrio do icone ao ser centralizado.
Vamos ver como esse problema foi amenizado:












ANTES AGORA




Chifre mais sutil Estilizacdo das letras
e menos literall. reincidentes.

Construgdo tipografica exclusiva,
ndo baseada em fontes.

Tribngulo que Acabamentos
aponta para cima, ponfiagudos e retfos.
simbolizando ganhos e

saldos positivos.
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A grande dor da persona B2B, que
sdo os assessores de investimento,
€ a preguica (desejam fazer mais e
melhor com o minimo de esforco)
e a ambicdo (querem ascender na
carreira e potencializar ganhos).

Portanto, para representar e se
relacionar a esse publico, foram
selecionadas imagens em cores, em
que as pessoas estdo com semblante
leve e feliz. Elas estdo sempre em
ambientes  corporativos,  sejom
INnfernos e exfernos.
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Essa persona ainda ndo estd bem
definida. Mas enfendemos que ela
tem potencial para ser absolutamente
qualquer pessoa com educagdo
financeira bdsica e que deseja bons
conselhos para investir melhor.

O produto B2B e acessivel e traz
consigo muito do momento histérico e
tecnologico que vivemos: ainteligéncia
artificial facilitando e ressignificando a
forma de se comunicar, viver e claro,
consumir.

Fotografias em estudio, com os fons
da marca nailuminacdo e nos fundos.
Semprecompessioascomsemblantes
leves e expressdes positivas.
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DEGRADES




TRIANGULOS E TRAPEZIOS












leticiapapa.com.br
(31) 9 9241-4546



