
Relatório de Performance
ABC da Construção Florianópolis

1. Visão Executiva

2. Performance por Campanha

• Investimento total: R$ 1.168,52

• Total de mensagens geradas: 81

• Custo médio geral por mensagem: R$ 14,42

• Alcance total: 18.182 pessoas

• Impressões: 43.473

• Frequência média: 2,39x

• Engajamento com o perfil: +2.000 ações

Resumo estratégico:
A campanha gerou 81 oportunidades diretas de venda via WhatsApp,
impactando mais de 18 mil pessoas da região e fortalecendo
significativamente a presença da marca no mercado local.

Análise das métricas:
• A campanha de Pisos e Revestimentos foi a mais eficiente em volume e custo.
• A campanha de Metais e Louças apresentou custo mais elevado, novos testes

de criativos foram feitos para melhora do custo e entrega.
• A campanha Chance Única manteve boa eficiência e potencial de escala

Campanha Mensagens Custo por Mensagem

Chance Única

Metais e Louças

Pisos e Revestimentos

23

9

49

R$ 13,67

R$ 29,28

R$ 12,05

Relatório de Desempenho
de Campanha [Meta Ads]
ABC da Construção Florianópolis

Período analisado: Período completo
Objetivo: Alcance / Distribuição de anúncio

A campanha apresentou forte movimentação de alcance e distribuição,
conseguindo impactar mais de 35 mil pessoas com um investimento
relativamente baixo de R$ 50,25.

O volume de quase 50 mil impressões indica que o anúncio teve uma
boa entrega dentro do público selecionado, mantendo uma frequência
equilibrada de 1,42, o que significa que a maioria das pessoas visualizou
o anúncio aproximadamente uma vez.

*
*

*

Métrica Resultado

Alcance 

Impressões 

Frequência média

Valor investido

CPM (Custo por 1.000 impressões)

CPC (Custo por clique)

Classificação do anúncio 

35.055 pessoas

49.816

1,42

R$ 50,25

R$ 1,01

R$ 4,57

Acima da média

Análise de Performance

De forma geral, a campanha demonstrou excelente capacidade 
de alcance com baixo investimento, gerando grande volume de
visualizações e exposição da marca.

* Conclusão


